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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国空调市场分析与投资前景研究报告》介绍了空调行业相

关概述、中国空调产业运行环境、分析了中国空调行业的现状、中国空调行业竞争格局、对

中国空调行业做了重点企业经营状况分析及中国空调产业发展前景与投资预测。您若想对空

调产业有个系统的了解或者想投资空调行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    空调即空气调节器（Air Conditioner）。是指用人工手段，对建筑/构筑物内环境空气的温度

、湿度、洁净度、速度等参数进行调节和控制的过程。

    空调分为单冷空调和冷暖两用空调，工作原理是一样的，空调以前大多一般使用的制冷剂

是氟利昂。 氟利昂的特性是：由气态变为液态时，释放大量的热量。而由液态转变为气态时

，会吸收大量的热量。（即先吸热气化再液化放热）空调就是据此原理而设计的。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国空调市场分析与投资前景研究报告》表明：我国空调

近十年产量数据统计，2018年同比增长14.69%。
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